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Fala Presidente

ara ficar mais proximo dos nossos filiados, estamos criando mais esse canal de comunicagao,
alémdosite e dofacebook, paralevarinformacao dequalidade e de interesse para todo o nos-
so setor de comercio de bens e servicos. O novo informativo vem somar a missao de represen-

tar os empresarios de nossa cidade,
Estamos sempre em busca de melhorias e aperfeicoamento dos nossos servigos prestados e di-
versos projetos estido em andamento e, em breve, teremos a alegria de trazer cada detalhe de todos
eles. Vamos ter cursos voltados para capacitagae do setor e melhorar nossa infraestrutura para

melhor servi-lo.

Vamos divulgar ndo so as agoes da nossa entidade, como tambem trazer artigos e noticias que
possam ajudar no dia a dia da nossa classe, com conteudo atual, de olho no cenario econdmice, para
oferecersuporte ao comércio em planejamento e estratégias para o cres-

cimentodao sator.

Tivernos um excelente encontro do Mapa Estratégico do Comer-
cio do Rio, com 146 propostas de melhorias da nossa cidade e para o
setor, que ate o final do ano, serdo analisadas e reunidas num docu-
mentao que esta sendo preparado pela Federagdo do Comércio do Rio
de Janeiro (Fecomércio-RJ)e Fundacdo GetulioVargas (FGV).

O Dia das Criancas esta chegando e, com certeza, seraum
bom termémetro para as vendas de fim de ano. £ hora de se
organizar para recuperar as vendas e ter um MNatal com mais
esperangade estabilizacdoeconomica.

Um étimo més, boaleitura e boasvendas!

Jerdnimo Pereira dos Santos

Presidente do Sicamercio-VR
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Intengdo de Consumo das Familias

(ICF), apurada pela Confederagao Maci-

onal do Comércio de Bens, Servigos e

Turismo (CNC) em setembro, registrou a maior
altamensal desde 2010, comaumento de 4, 1%.

Ossete componentes da pesquisa apresen-
taram variagao positiva no mas, totalizando um
indice geral de 72,1 pontos, numa escalade o a
200.

A alta foi puxada, principalmente, pelo in-
dicador Perspectiva de Consumo, que apresen-
tou alta mensal de 8,c%. Ja em relagao ao mes-
mo periodo do ano passado, todos os itens tive-
ram forte gueda, resultando em recuo de g, 6%.

“A comparagdo com agosto mostra que e-
xiste uma percepcao de gue a crise vemn lenta-
mente perdendo forga, com suave desacelera-
cao dainflacdo e retomada gradual da confianga
de consumidores e empresarios”, avalia Juliana
Serapio, assessora economicada CNC, A especi-
alista destaca, no entanto, que o indice ainda
permanece num nivel abaixo da zona de indife-
renca, de 100 pontos, o que indica uma percep-
cdodeinsatisfagdo com asituagao atual.

O dnico componente na zona positiva foi o
EmpregoAtual, que ficou em 04,8 pontos. O re-
sultado mostra um crescimento de 2,6% em re-
lagdo ao més anterior, mas permanece em gue-
da, de 2%, na comparacao com setembro de
2015, O percentual de familias que se sentem
mais seguras em relacdo ao trabalho & de 30,3%.

| Consumo.
Com 46,4 pontos, o itern Nivel de Consumo
Atual subiv &,0% em relagdo a agosto. Ja na

comparagao com o mesmo periodo do ano pas-

sado, evidencia uma retracdo de 22,5%. A maior
parte das familias, 64%, declarou estar com o ni-
velde consumo menor doque em zo1s,

Mo que diz respeito a Renda Atual, houve
aumento de 3,6% em relacao a agosto. Com 88,3
pontos, o componente, no entanto, caiu 10,7%
nacomparagacanual.

O itemCompras a Prazo aumentou 2,2%na
comparagao mensal, mas caiv 16,5% ante o
mesmo periodo do ano passado. O componente
ficou com 66,4 pontos. O Momento para Dura-
veis, que ficou em 44,5 pontos, cresceu 6,3% em
relagao a agosto, porém recuou 15,1% na com-
paracdo anual. A alta taxa de juros faz com que
74, 7% das familias considerem o momento atual
desfavoravel para a aquisigdo de duradveis.
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A Perspectiva Profissional aumentou 3,6%
na comparagao mensal. Contudo, houve recuo
de 1,3% emrelagao a setembro de 2015 e o item
ficou em g7,4 pontos. Do total de familias bra-
sileiras, 47,1% consideram negativo o cenario
para 0s proximos seis meses.

Com o maior desempenho mensal da série
historica, iniciada em 2010, o item Perspectiva
de Consumo apresentou elevagio de 8,5% e fi-
cou em 58,1 pontos. Na comparacdo anual,
houve recuo de B,6%.

Diante do cenario atual, a CNC revisou suas
expectativas de queda no varejo restrito de -5,4
para -5,2%. Ja no varejo ampliado, que inclui os
setores de automdveis e materiais de constru-
cao, a previsdo foi de -g,8% para -g,4% ao final

de 2016.
Fonte: www.cnc.ong.br

Infarmativa Sicomércio Volta Redonda | Setemben 2015 {@






0 Sesc entende que a cultura transforma o individuo
e a sociedade, proporcionando novas formas

de agir e de pensar que possibilitam a construcao
da cidadania e de uma nova visao de mundo.

Sempre atento as novas formas de expressao artistica,

0 Sesc incentiva a produgdo e a difusdo culturais com o intuito
de aproximar pessoas de todos os segmentos sociais da arte,
sontribuindo para a formacao de pablico,

Por isso, entre outros projetos, atlamos como parceiros na
curadoria da FITA (Festa Intermacional de Teatro de Angra) e
realizadores do Festival Sesc de Inverno, malor evento culfural
mullilinguagem do Brasil, que completou 15 anos em 2016.

Saiba mais em
www.sescrio.org.br e



olta Redonda foi a quarta cidade do Es-

tado do Rio a receber, com apoio do Sin-

dicato do Comercio Varejista de Bens e
Servigos (Sicomercio-VR), o encontro regional
do Mapa Estratégico doComércio.

Durante o encontro, o Grupe de Trabalho
formado por liderangas empresariais e do setor
publico, liderado pelo presidente doSicomércio-
VR, Jergnimo Pereira dos Santos, formalizou
146 propostas para ajudar no desenvolvimento
socioeconomico do municipio.

“Ficamos muito felizes com o resultado,
porgue chegamos a problernas e também a pro-
posta de solugoes que podem realmente refletir
positivamente na3o SO para o nosso setor como
melhorar a qualidade de vida da populagao. Fo-
ram dias produtivos, tanto nos grupos de traba-
lhocomo nas palestras®, ressaltou Jerdnimo.

Q levantamento completo, que contou
com & participagao de atores locais, sera enca-
minhado ac Poder Publico ao final de todos os
encontros, sendo concluido ainda este ano.
Esses dados vao embasar a proposta de cresci-
mento sustentdvel do setor no Estado do Rio de
Janeiro, no periodo de 20153 2020.

Entre as propostas que surgiram em Yolta
Redonda, destacam-se a criagao de negocios di-
ferenciados para estimular a geracao de novas
empresas, a concepgao de incentivos fiscais
para implantacao de usinas de compostagem e
reciclagemn de residuos na regiao, além da im-
plementacao de cooperativas de crédito enval-
vendo as empresas do setor. Ao longo dos dois
dias foram apresentados painéis com formado-
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Mapa Estratégico do

COMERCIO

continua com parte técnica

res de opinido e jornalistas como Merval Pereira,
Sidney Rezende, LiliaTeles, GeorgeVidor, Sérgio
Abranches, Flavia Oliveira, Marcelo Meri e Flavio
Fachel, atraindo centenas de pessoasdaregido.

Todas as informacoes sobre o encontro em
todas as cidades estao na pagina do Mapa do Co-
mércio na internet: www.mapadocomercior].
com.br.

MAPA DO COMERCIO: A ROTA PARAO
FUTURO DO SETOR NO ESTADO DO RIO

Ha tempos o setor de comeércio de bens,
servicos e turismo vem sendo considerado o mo-
tor da economia do Estado do Rio de Janeiro.E o
setorque mais emprega, gerando cerca de 2 mi-
lhoes de empregos formais, que equivalem a
42,6% dos postos de trabalho com carteira assi-
nada no estado. E redine mais de 349 mil empre-
s5as, que representam 62,2% dos estabelecimen-
tos fluminenses. Delas, cerca de Bo% sao micro-
empresas, Disposto a promover o debate sobre
os rumos do setor entre empresarios, autori-



dades publicas e a sociedade fluminense a criar
condices para a elaboragio de um plano de de-
senvolvimento sustentavel com metas a serem
atingidas até o ano de 2020, o Sistermna Fecomer-
cio-RJ elaborou o Mapa do Comercio, em parce-
ria com a Fundagao GetulioVargas. O Mapa reu-
ne um levantamento dos dados socioeconomi-
cos das oito regides do estado e tem sido a base
para os encontros regionais que vémacontecen-
do desde o inicio de 2016 para identificacio de
gargalos e oportunidades.

Ao final do periodo dos debates regionais,
serd elaborado urn documento com as propos-
tas de cada regido, que serao entregues aos go-
vernos municipais e estadual e servira come oni-
entador para as acoes estratégicas do Senac-RJ
e do Sesc-RJ, bragos de Educacdo Profissional e
Sociocultural doSistema Fecomércio-RJ.

PLANEJAMENTO CUSTOMIZADO

A base das discussoes sobre o Mapa esta
montada sobre nove fatores considerados cruci-
ais para garantir sustentabilidade e competitivi-
dade ao planejamento estrategico e, conse-
quentemente, aumentar a produtividade do se-
tor. 5ao eles: Educagao Profissional, Seqguranga,
Ambiente Empresarial, Tributacdo, Logistica e
Mobilidade Urbana, Relagdes com Atores de In-
teresse do Comeércio, Conhecimento e Gestao
Empresarial, Servicos Publicos de Suporte e Fi-
nanciamento e EficiénciaOperacional.

Cada fator-chave se desdobra em temas
prioritarios, que dardo origem as propostas es-

tratégicas definidas com os atores de cada re-
giao do Estado. Até o momento, ja foram reali-
zados 11 encontros regionais, que resultaramna
elaboragao de 1.255 propostas. O fator Educa-
20 Profissional aparece como lider absoluto no
ranking de prioridades estabelecidas nos encon-
tros ja realizados.

"A grande vocacao do Rio de Janeiro é o
setor de comeércio de bens, servigos e turismo e,
para enfrentar os desafios, sera preciso investir
na qualidade na entrega de produtos e servigos e
no ensino profissional” - comentou o presidente
do Sistema Fecomercio-Rl, Orlando Diniz.

“E por isso que estamos promovendo a
maior mobilizacao empresarial ja realizada no
estado, Queremos que as solugoes sejam acor-
dadas localmente pelos atores diretamente en-
volvidos em cada regido. Nao acreditamos em
medidas impostas de cima para baixo, mas em
propostas que tenham real afinidade com as
demandas de cada reqido” - acrescentou o
presidente.

O coordenador da FGV Projetos, Irineu
Frare, explica que o Mapa do Comércio apresen-
ta um diagnastico e os pilares para o desenvolvi-
mento do setor e que os fatores-chave contem-
plam, de forma sintética, tudo o que precisa ser
trabalhado paraum crescimento sustentavel.

A importancia de cada fator, entretanto,
muda de regido para regido, o que permite pla-
nejamento customizado e alinhado as necessi-
dades locais. Compreender os fatores mais im-
portantes para cada regido e definir propostas
de agao & o caminho que estd sendo tragado para
impulsionarosetor” - observa Frare.




Associado do Sicomércio-VR,
conhec¢a nossos =

SERVICOS Sicomercio

Convencao Coletiva do Comércio Varejista e
Prestacao de Servicos;

Convencao Coletiva dos Farmacéuticos;

Assisténcia Juridica na area trabalhista,
consulta em geral e juizado especial (sem onus);

Treinamentos e palestras direcionados, com objetivo de
qualificacdo, atualizacdes, motivacionais entre outros;

Certificacao Digital.

CONVENIOS

Convénio com assisténcia Juridica na area Tributaria
empresarial com desconto;

Convéanio com o Centro de Treinamento de Linguas
CTL: Inglés, Francés e Espanhol - Método conversacao;
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Desconto para Faculdades, UNIFOA e UGB para titular,
dependentes e funcionarios;

Medicina Ocupacional com a Empresa GL Medicina do Trabalho: PCMS0,
Admissional; demissional, PPRA, PPP entre outras orientacoes pertinentes.

ASSOCIE-SE AO SICOMERCIO-VR

Rua Bernardo Ferraz, 383 - Aterrado
Volta Redonda/R) - CEP: 27.293-020

Romerecs el (24) 3347-1330 / 3347-4570
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